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Osnovni oblici informisanja:

Radio,televizija,internet,dnevne novine... danas predstavljaju osnovne oblike informisanja!

Na raspolaganju su nam svakodnevno razne emisije,forumi i drugi informativni programi zahvaljujuci sve
brzem razvoju mas-medija.Zahvaljujucui ovakvom sadrzaju gradani su u moguénosti da da budu
informisani u svakom trenutku o najnovijim deSavanjima u gradu,drzavi,svetu...

Srpski nacionalni i lokalni mediji mediji danas su preplavljeni emisijama politickog
karaktera,dnevnicima,vestima...

Poslednjih desetak godina internet dobija sve veée razmere i u Srbiji postaje dostupan sve vec¢em broju
gradana!

Informacije su moé,a promene se deSavaju brzinom svetlosti.Centralno mesto pripalo je organizacijama
koje poznajemo kao masovni mediji.Moéni i izuzetno brzi informacioni sistemi postali su nosioci promena
u najSirem smislu reci u &itavom svetu.

Masovne komunikacije koristimo dok radimo,dok se pripremamo za pocinak,koristimo ih u Skoli ili na
fakultetu.To je aktivhost koja dominira naSim zivotima...

Masovne komunikacije ne postoje bez masovnih medija.Oni su opet viSe od mehanickih jedinica za slanje
poruka.Masovni mediji su institucuje stvorene da obavljaju poslove koje od njih zahteva
drustvo.Novine,knjige,magazini,film,radio,televizija i nosa¢ zvuka su mediji za masovnu komunikaciju.U
isto vreme to su i sloZzene industrijske organizacije.

Masovni mediji su institucuje i organizacije koje koriste tehni¢ka dostignuc¢a da bi proizvele sadrZaj za
najsiri auditorijum.Masovni medij postaje kanal za masovnu komunikaciju kad uklju€i u sebe i sledece ftri
karakteristike:

-u Citavu stvar se uplice sloZzena tehnologija

-pocCetna brzina procesa se stalno uveéava kako bi zahvatila Sto veci auditorijum

-obim neprestano raste zato $to je zelja za gledanoscu i sluSano$cu sve ja¢a i ona odreduje status
poSaljioca poruke

Povratni uticaj je odgovor auditorijuma na poruku koju je poslao sistem.U masovnim komunikacijama
povratni uticaj je difuzan i zakasneo.Jedan od oblika povratnog uticaja su npr. procene gledanosti TV
stanica ili uticaj Stampanih medija na celokupno trziste.

Od kad postoje mediji postoji i pitanje: ,Jesmo li mi gospodari masovnih medija ili smo mi njihove Zrtve?",
odnosno,da li masovni mediji upravljaju nama,manipuliSu,masiraju nas i ispiraju ham mozgove,ili oni
jedenostavno odslikavaju nase Zelje,obezbeduju nam preko trzista ono Sto nam je potrebno,zaokupljuju
nasu paznju...

Najbolji odgovor je verovatno kombinacija svega navedenog.Konane ocene je nemoguce i nezahvalno
davati.

Izvesno je da masovni mediji imaju sve vecu ulogu u nasim zivotima,pa stoga i znanja o ovom procesu
nikada nije dosta.Kriticki odnos prema masovnim medijima je neophodan!Vazno je da umemo da
procenimo kada je neSto kvalitetno i kada to nije.
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