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Racunovodstvo pruza Siroke moguénosti koriSéenja ogromnog broja informacija, kako za potrebe
upravljanja privredom tako i za potrebe funkcionisanja druStvenog sistema informisanja i ima sva
obeleZja jednog informacionog sistema-cilj, funkcija, struktura, norme pona3anja, ulaz, izlaz, rezultat,
potpunost idr.

U uslovima stalnog procesa rasta i razvoja preduzeéa, prema vremenu, funkcijama, internom i
eksternom okruzZenju i opstoj organizaciji privrednih i pravnih subjekata menadzment preduzeéa kao
sistem savremene trZiSne ekonomije u upravljanju i rukovodenju resursima preduzeéa, zahteva
konstituisanje raCunovodstva, poslovnih finansija i revizije, kao i njihovu medusobnu uslovljenost i
povezanost.



Koliko preduzeée kosta nabavka? Koliko kosta proizvodnja? Koliko koSta prodaja? Sve su to pitanja
koja menadzeri u ovom dinami¢nom i turbulentnom okruZenju uz brze promene na trzistu, postavljaju
iz viSe razloga, ukljucujuéi formulaciju strategije, formiranje cena i donoSenje odluka o troskovima, i
zadovoljavanje zahteva spoljnog izveStavanja.

Svrha seminarskog rada je prikazati sustinu i osnove metodologije pojedinih sistema obracuna
troskova. Cilj rada je ukazati na znaCajnost troSkova i njihovog obracuna, jer menadzeri na osnovu
dobijenih informacija o troSkovima vrSe kombinovanje sa drugim netroSkovnim informacijama
uklju€ujuci licno posmatranje i merenje nefinansijskih rezultata. Menadzeri ove informacije koriste za
upravljanje troSkovima, planiranje i kontrolu i vrednovanje zaliha i donoSenje ostalih veoma vaznih
odluka u poslovanju preduzeca.

1. OBRACUN TROSKOVA

TroSkovi predstavljaju vrednosno izrazeno troSenje ekonomskih dobara, proizvodnih Cinilaca u cilju
proizvodnje i prodaje ucinaka organizacije i ostvarivanja dobiti po tom osnovu. U njihovoj osnovi mora
da stoji koli€inski izrazena potro$nja ekonomskih dobara ili koli¢inska komponenta troSkova. Potrosnja
ekonomskih dobara mora da bude u vezi s u€incima, odnosno, u€incima uslovljena. UtroSene koli¢ine
dobara moraju biti vrednosno izraZzene, ili vrednovane po odgovarajuéim cenama (cenovna
komponenta troskova).

Obracun troSkova po osnovu aktivnosti i u€inaka je uzi pojam od raSunovodstva troSkova, zbog toga
§to raCunovodstvo troSkova obuhvata i neke delatnosti koje ne mogu da budu predmet obracuna
troSkova i u€inaka.

Racunovodstvo se bavi prikupljanjem, klasifikovanjem i sumiranjem poslovno finansijskih podataka
kao i pripremanjem, podnoSenjem i interpretacijom racunovodstvenih izvestaja iskljucivo za potrebe
menadzmenta preduzeca i naravno obradom troskova i troSkova po osnovu aktivnosti .

Obradun troSkova po osnovu aktivnosti i u€inaka obuhvata pogonsko knjigovodstvo i kalkulaciju cena
koStanja. Konkretan zadatak je obuhvatanje, raspodela,
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