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Uvod

Odnosi s javno$cu u svetu se nalaze medu najperspektivnijim zanimanjima.

Prihodi ove <> poslednjih deset godina imaju stalan rast od 20% godisnje,a prema americkim predvidanjima

sve do 2008.godine moZem ocekivati nastavak tog rasta.Dakle PR ¢e biti jedno od retkih zanimanja koje
¢e se u ovoj dekadi stalno razvijati ! Prema istraZivanjima Medunarodnog udruzenja agencija

No najzanimljivija je Cinjenica da na americkom kontinentu dva od tri zaposlenika imaju zavrsen
fakultet,a jedan se od Cetvorice usavrsavao i na postdiplomskim studijama.

Prema tome korist od rasta PR industrije nemaju samo PR strucnjaci,

kompanije,agencije,mediji ve¢ i obrazovne institucije,koje su na vreme prepoznale potrebe trzista i
uspesno odgovorile na njih.

1. Odnosi s javnoscéu

- definisanje -

Veoma je tesko definisati odnose s javnos$éu,i vec¢ina ako ne i sve definicije predstavljaju u stvari opise
efekata odnosa s javnoscéu ,a ne prave definicije.

Odnosi sa javnoscu,kao sto vec i samo ime kazuje,bave se nac¢inom na koji se ponasanje i stavovi
pojedinaca,organizacija i vlada medusobno prepli¢u odnosno Publics Relations aktivnosti predstavljaju
smisljeno,planirano i stalno nastojanje da se uspostavi i odrzava medusobno razumevanje izmedu
organizacije i njenog okruzenja.

Institut za obavestavanje javnosti je novembra 1987.popravio svoju definiciju i ona sada glasi:
"’Obavestavanje javnosti predstavlja planiran i stalni napor da se ostvari i odrZi dobra volja i uzajamno
razumevanje izmedu organizacije i njene ciljne javnosti.”

Vebsterov novi medunarodni recnik dao je dobru definiciju:
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