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UVOD 



U vezi sa definicijom oligopola postavlja se pitanje, šta znači “malo prodavača“ ili grupa prodavača. Koji je 
to broj prodavača zbog kojeg tržište gubi karakter savršene konkurencije? Na osnovu čega razgraničiti 
oligopol od velikog broja prodavača sa diferenciranim proizvodom? Treba istaći da je ovo razgraničavanje 
prilično teško, jer pored broja tržišnu strukturu determiniraju i drugi faktori. Riječ oligopol potiče od grčke 
riječi oligoi, što znači malo, i polist, što znači prodavač. Oligopol je oblik tržišne strukture u kojoj dominira 
mali broj prodavača homogenog ili diferenciranog proizvoda. Ako je proizvod homogen, imamo čisti 
oligopol. Ako je proizvod diferenciran, riječ je o diferenciranom oligopolu. 

Seminarski rad je podijeljen na pet dijelova. Prvi dio obrađuje pojam, izvore i karakteristike oligopola. 
Drugi dio obrađuje nesporazumni oligopol, u okviru kojih su obrađena četiri poznata modela, i to: 
Cournotov, Edgeworthow, Chamberlainov i Sweezyev model. Treći dio obrađuje sporazumni oligopol, 
četvrti oligopol i teoriju igara, i na samom kraju peti dio posvećuje pažnju oligopolu i efikasnosti u privredi. 
Rad također uključuje i zaključak kao i literaturu. 

Pojam, izvori i karakteristike oligopola 

Savršena konkurencija i čisti monopol su dva ekstremna tržišna stanja. Potupuna ili savršena 
konkurencija je više hipotetično stanje nego stvarnots. Monopol (jedan prodavač il kupac) također je 
rijedak slučaj. U većini privrednih grana na tržištu raznih zemala dominira nekoliko preduzeža, odnosno 
oligopolija. 

Riječ oligopol potiče od grčke riječi oligoi, što znači malo, i polist, što znači prodavač. Oligopol je oblik 
tržišne strukture u kojoj dominira mali broj prodavača homogenog ili diferenciranog proizvoda. Ako je 
proizvod homogen, imamo čisti oligopol. Ako je proizvod diferenciran, riječ je o diferenciranom oligopolu. 
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