Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "Oligopoli". Rad ima 16 strana. Ovde je prikazano oko
500 reci izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvu€en iz rada,
da bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim
standardima. U tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Eitljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada moZzete proditati ovde.

SEMINARSKI RAD 1Z EKONOMIJE

Tema: Oligopoli

SADRZAJ:

Definisanje trZiSta. .. ... .c.oovviii i 03
Segmentacija trZiSta. ... . ..o e 3
Od masovne do ciljne prodaje..........coccoveiiieiie i, 3

Sta je segmentacija trziSta?.........c.ccooveveeeeeeeeeeeeeeeeereeenns 5

Koristi od segmentacije trZiSta............coceeeeniieieeeiniiiee e 5
Kriterijumi za uspeSnu segmentaciju..........ccccocvvveeeeriieneeenne 6
Segmentacija savremenog trziSta i njegova morfologija.............. 7
SavrSeno trziSte versus monopolizirano trziste.................... 7
Klasifikacije trZiSnih Struktura............ooovviis i 8
Pojam i vrste oligopola..........cooveeeiii i, 10
IspupCena kriva traznje — oblik ravnoteze oligopola.................. 11
Teorija igara i ravnoteza oligopola.............cooviiiiiiie i 12
Igra sa nultim iShodom............cccviiiiiiii 13

Igra sa nenultim iShodom...........cccccoiiiiiiiiiiiiee e 14

8. LILEIAtUIA ..eeeieeeee ettt 16
DEFINISANJE TRZSTA

Svaka analiza pocinje sa definicijiom predmeta koji se analizira. Analiza trziSta pretpostavlja da je
trziSte koje se analizira definisano. Re¢ trziSte se koristi na brojne nacine u ekonomskoj teoriji, u
poslovanju uops$te, i u marketingu posebno. TrziSte se moze definisati kao mesto gde se susrecu
kupac i prodavac, proizvodi ili usluge nude na prodaju i odvija trasfer vlasniStva. TrziSte se moze



definisati kao traZnja odredene grupe potencijalnih kupaca za proizvod ili uslugu. Termini trziSte i
traznja se Cesto koriste kao zamena, a mogu se koristiti skupa kao trziSna traznja.

TrziSte se mozZe opisati prema veli€ini, prema ljudima koji kupuju, prema karakteristikama kupaca ili
prema razlikama u ponaSanju potroSaca. TrziSte se takode mozZe razlikovati prema podeli medu
konkurentima ili po proizvodima koji ga €ine. Konac¢no, trziSta se mogu podeliti prema karakteristikama
koje se Zele kod kupaca. Konsekventno, trziSte se definiSe kao ljudi sa potrebama koje treba da
zadovolje, novcem za troSenje i spremnosc¢u da ga potroSe.

Slika 1 prikazuje korake koji se preduzimaju za definisanje trziSta. Polazeci od ukupne populacije
menadZer marketinga mora da utvrdi:

Da li postoji potreba za proizvogom ili uslugom?

Da li su ti potroSaci sa potrebom zainteresovani ili potencijalno zainteresovani za kupovinu proizvoda
ili usluge?

Da li ti potro$aci imaju dovoljno novca?
Da li su ti potrosaci sa dovoljno novca spremni da ga potroSe na proizvod ili usluge?
Slika 1

Samo oni koji zadovoljavaju sva €etiri kriterija su uklju€eni u definiciju trZidta za proizvod ili uslugu koji
se izu€avaju. Konsekventno, trZiste se definiSe kao ljudi ili organizacije sa potencijalnim interesom,
kupovnom snagom i spremnoS¢éu da potroSe novac, da bi kupili proizvod ili uslugu koji mogu da
zadovolje potrebu.

SEGMENTACIJA TRZISTA
Od masovne do ciljne prodaje

Organizacije koje prodaju na potroSackim i organizacionim trzi§tima priznaju da ne mogu da apeluju
na sve kupce na ovim trzistima ili barem ne na sve kupce na isti nacin. Kupci su suviSe brojni, veoma
rastrkani i variraju u zahtevima i praksi kupovine. RazliCita preduzeca ¢e biti u boljoj poziciji da
opsluzuju odredene segmente trzista. Svako preduzeée treba da identifikuje najatraktivnije delove
trziSta koje moze efikasno da opsluzuje.
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