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Poslednijih stotinu godina, marksizam je bio dominantna druStvena ideologija.

Prema nesumnjivo ispravhom Marksovom tumacenju, saobracaj predstavlja Cetvrtu oblast materijalne
proizvodnje odmah nakon ekstraktivne industrije, poljoprivrede i preradivacke industrije, jer transport robe
predstavlja , produZetak procesa proizvodnje koji se

vrSi u okviru prometnog procesa i za prometni proces “.

Marksizam smenjuje nova epoha, novo drustvo, koje ¢e kao osnovni privredni resurs, pored kapitala,
prirodnih resursa (zemlja) i radne snage, imati i znanje. Ono se danas danas posmatra kao klju¢ni liéni i
privredni resurs. Znanje se sada primenjuje na znanje. To znadi, pruZanje znanja u cilju otkrivanja kako
postojece znanje moZe najbolje da se primeni, da bi se proizveli rezultati. To je, u sustini, ono Sto
podrazumevamo pod menadZzmentom. MenadzZment je osnovna funkcija svake organizacije.

Kao i u svim ostalim segmentima druStvenog Zivota, tako i u saobracaju, znanje bi trebalo da omoguci
efikasniju proizvodnju i prodaju saobracajnih usluga. Nedvosmisleno zaklju¢ujemo da saobracaj



predstavlja prvi opsti uslov normalnog odvijanja drustvenog Zivota i ekonomskog razvoja. Kao posledica
takve uloge, pojavila se nuzna potreba da drzavni organi osmislienom saobra¢ajnom politikom u okviru
opsSte ekonomske i socijalne politike drzave i drustva, pristupe svesnom, savesnom i planskom
usmeravanju saobracaja.
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