Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "Ponuda i potraznja". Rad ima 6 strana. Ovde je prikazano
oko 500 reci izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvuéen iz rada, da
bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim standardima. U
tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Citljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada mozete procitati ovde.

1 UvOD

Jedan od najboljih nacina za shvacanje ekonomije je razumijevanje osnova ponude i
potraznje. Kroz ovaj seminar pokusat ¢emo na najjednostavniji nacin objasniti pojmove
ponude i potraznje, iako laiki svi znamo &to to je. Govorit éemo o nekim osnovnim
karakteristikama kao $to su uvjeti ponude i potraznje, zatim koji su necjenovni €initelji,
odnosno ¢imbenici koji utje€u na ponudu i potraznju, te naravno i o posljedicama koje iz njih
proizlaze. Kroz ponudu i potraznju najlakSe shvacamo $to se dogada kada se drzava uplice
u trziste, te kako se i zasto mijenjaju cijene odredenih proizvoda.

| od papagaja mozete napraviti u€¢enog ekonomistu — sve $to mora nauditi su

dvije rije¢i ,ponuda“ i ,potraznja".

(P. Samuelson)

2 PONUDA
Ponuda je koli¢ina proizvoda koju su ponudaci (proizvodadi i/ili prodavaci) spremni ponuditi

na trzidtu po odredenim uvjetima.

Ti uvjeti su:

* Cijena
» Tro3kovi distribucije
* Nacin placanja

 Preuzimanja rizika i sl.



Ukoliko na ponudu djeluje samo cijena onda govorimo o promjeni ponudene koli¢ine. Graficki
se utjecaj cijene prikazuje pomakom uzduZz jedne krivulje ponude. Odnos ponude i cijene je
proporcionalan, odnosno rast cijena dovodi do povecéanja ponude. Vrijedi i obratno. Ukoliko
na ponudu djeluje neki od necjenovnih Cinitelja govorimo o spremnosti ponudaca da pri istoj
razini cijena ponude vece ili manje koli€ine nekog proizvoda/usluge, odnosno o promjeni

ponude.

Necjenovni Cinitelji su slijededi:

* TroSkovi inputa i tehnologije

* Cijene komplementarnih proizvoda
 Organizacija trzista

* Nenadani dogadaiji (posebni utjecaiji).
Cimbenici koji utjeéu na ponudu su:

» Cijena samog dobra

 Tehnologija

« Cijene inputa

* Cijene nadomjestaka (supstituta)
 Organizacija trzista

* Ostali ¢imbenici

Posljedice:

+ Vi8a cijena dobra povecéava ponudenu koli¢inu
* Bolja tehnologija povec¢ava ponudu

» Smanjenje troSkova inputa (nadnice radnika) smanjenje troSkova proizvodnje
povecava ponudu

* Nize carine povecavaju ponudu

« Bolji prirodni uvjeti poveéavaju ponudu

Shema ponude (ili krivulja ponude) daje odnos izmedu koli¢ine koju proizvodadi Zele prodati i

cijene dobara (ostale stvari ostaju iste). Opéenito, ponudene koli¢ine odgovaraju na



promjene cijene tako da se krivulja ponude diZze gore i na desno.

3 POTRAZNJA

Potraznja je koli€ina proizvoda koja se pod odredenim uvjetima trazi na nekom trzidtu. Ti
uvjeti su:

* TrZna cijena

* Mjesto kupnje

* Moguéa odgoda plac¢anja itd.

Ukoliko na promjenu potraznje djeluje cijena govorimo promjeni potrazivane koli¢ine.
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