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Uvod...

Pojam geoturizma...

Geoturizam je ukratko definisan kao turizam koji podrzava, podupire, unaprijeduje i uvazava geografski
karakter mjesta koje se posjecuje — njegov okolinu, kulturu, estetiku, naslede i dobrobit ljudi koji tamo zive.
Koncept odrzivog turizma nije nikakva novost kod turistickog planiranja destinacija, ali je u proslosti takav
koncept ponajprije podrazumjevao podupiranje u ocuvanju ekoloske ravnoteze okoline i minimiziranje
negativnih uticaja masovnog turizma. E sad, pojam geoturizma je blisko povezan sa tim konceptom ali
znatno proSiren jer ne samo da ima veze sa oCuvanjem geografskog karaktera destinacije nego uvazava
punu kombinaciju prirodnih obiljeZja i karaktera ljudi koje razlikuju jednu destinaciju od druge. NajbliZi su
ovom konceptu danas agroturizam i ekoturizam, ali geoturizam pod okriljem stavlja i njih i druge forme i
znatno proSiruje pric¢u. Geoturizam obuhvata obje komponente, kako kulturnu, tako i onu vezanu za
oCuvanje okoline, kao i uticaj i vaznost turizma na ekonomiju i Zivotne stilove u destinaciji.

U ¢emu je stvar? U silnim nastojanjima da udovolji svakome i napravi uslovi da se turisti osje¢aju kao “kod
kuce”, turistiCka industrija rizikuje i Zrtvuje prave vrijednosti i specificnosti koje su u stvari ono prvo §to
priviaci posjetioce u odredenu destinaciju.

Rezultat toga je gubitak najznacajnijih karakteristika lokalne sredine, erozija lokalnih obi¢aja i kuhinje,
izostanak autentiCne regionalne arhitekture i uopste gubitak kulturnog identiteta i prepoznatljivosti brojnih
turistiCkih destinacija. Faktori kao $to su: autenti¢nost regije, bogatstvo tradicije i obi¢aja, izvorna kuhinja,
povijesno naslijede privlace turiste koji najvise putuju, troSe najviSe novaca i donose, gledajudi cijelinu,
najveci obim posijeta.

Geoturizam predstavlja sredstvo za jacanje i rekonstrukciju turisti¢kih formi s ciliem poveéanja turistiCke
vrijednosti prirodnih i kulturnih karakteristika. Tri grupe geoturista su:

“Geo-savvys” —urbano osvijesteni

“Good citizens” — dobri gradani.

Ciljana grupa geo-osvjesteni (geo-savvys)...

Motivi...

83% preferira putovanja koja uklju€uju autenti¢ne istoriske i arheoloske lokalitete,

81% preferira smjeStajne jedinice manjih kapaciteta koje vode lokalni ljudi,

81% kao motiv putovanja isti¢e ljude, Zivotne stilove i vaznost upoznavanja kultura razli¢itih od njihove,
80% posjecuju manje gradove i ruralne sredine,

73% smatraju da je vrlo bitno naugiti o ljudima, istoriji i kulturi destinacije u kojoj dolaze.

Sto ih izdvaja od ostalih grupa?

Velikoj vecini (84%), viSe od bilo koje druge grupe, vazno je da na bilo koji nacin ne doprinesu oStecenju
okoline u toku svog putovanja. Dvostruko vise od prosje¢nog putnika (57%) vole avanturu na otvorenom
koja ukljuCuje izazov, rizik i uzbudenje. Intelektualno su znatiZeljni, zastupaju iste stavove o okolini i
ostalim “geoturistickim” elementima kao i na putovanju.

Preferiraju kulturno-druStveno bogata putovanja i Zzele Sto vise nauditi o ljudima, obi€ajima, istoriji i kulturi
destinacije u kojoj dolaze. ViSe od bilo koje druge grupe putuju kako bi dozivjeli iskustva ljudi, Zivotne
stilove i kulture koje se razlikuju od njihove domicilne.

Ovoj grupi je veoma vazno da isprobaju lokalnu kuhinju i hranu viSe nego bilo kojoj drugoj grupi.
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