Ovo je pregled DELA TEKSTA rada na temu "TrZiSte nesavrSene konkurencije". Rad ima 11 strana. Ovde
je prikazano oko 500 redi izdvojenih iz rada.

Napomena: Rad koji dobjate na e-mail ne izgleda ovako, ovo je samo DEO TEKSTA izvuéen iz rada, da
bi se video stil pisanja. Radovi koje dobijate na e-mail su uredeni (formatirani) po svim standardima. U
tekstu ispod su namerno izostavljeni pojedini segmenti.

Ako tekst koji se nalazi ispod nije Citljiv (sadrzi kukice, znakove pitanja ili necitljive karaktere), molimo
Vas, prijavite to ovde.

Uputstvo o nacinu preuzimanja rada mozete procitati ovde.

Uvodni deo

TrziSte potpune ili savrSene konkurencije predstavlja prototip robne razmene na kome se ispoljavaju sva
osnovna svojstva ponude i traZznje. Tu se jasno vidi kako funkcionise trziSna privreda i kako se ponaSaju
kupci i prodavci. Medutim, trziste potpune koakurencije nije jedini oblik trzista. Postoje i drugi oblici.
Potpuna konkurencija je jedan grani¢an sluc€aj. Drugi, potpuno suprotan, grani¢an slu¢aj jeste monopol.
Izmedu ova dva ekstrema postoji niz oblika trziSne konkurencije. Svi ti oblici se nazivaju jednim imenom
trziSna struktura.

Na tabeli 1. navela sam Cetiri bitna kriterijuma na osnovu kojih moZemo jasno da razgrani¢imo C&etiri
osnovna oblika trzisSta. Dva su ekstremni oblici: trziSte potpune konkurencije i monopoli. Izmedu njih
postoje jos§ dva tipicna oblika trziSta: oligopoli i monopolisticka konkurencija.

Tabela br. 1. TrziSne strukture

Broj preduzeca

Mnogo

Vise

Malo

Jedno

Pristup trzistu

Slobodan

Potpuna konkurencija

Monopolisti¢ka konkurencija

Ollgopol

Monopol

Ogranicen

Svojstva robe

Ista

Potpuna konkurencija



Monopolistidka konkurencija
Oligopol

Monopol

(Po pravilu) Diferencirana
Kriva trznje

(Potpuno) Elasti¢na
Potpuna konkurencija
Monopolisti¢ka konkurencija
Ollgopol

Monopol

(Vrlo) Neelasti¢na

Svi ovi oblici se razlikuju po broju prodavaca, odnosno preduzecéa koja nude robu na prodaju. U uslovima
potpune konkurencije postoje mnogobrojni prodavci, dok kod monopola postoji samo jedan jedini
prodavac.

| kod monopolistiCke konkurencije postoji vise prodavaca, i kod nje postoji slobodan pristup trziStu. Ono
Sto je razlikuje od potpune konkurencije odnosi se na svojstva prodate robe. To nisu homogeni proizvodi
tako da je kupcima svejedno da li kupuju robu od jednog ili drugog prodavca. To su robe visoko
diferencirane po svojim svojstvima i vezuju se za odredenog proizvodac¢a. Ovi proizvodi nemaju bliske
supstitute. Obi¢no se kaze da oni predstavljaju "brend" i da ih kupci traze jer su navikli na njih i jer im one
predstavljaju simbol u potro$niji, iako postoje robe koje bi mogle da zadovolje istu bazi€nu vrstu Zelja ili
potreba u potrosnji.

Kod oligopola postoji maniji broj prodavaca i prepreke za ulazak na trZiste u tom slu¢aju robe imaju svoja
prepoznatljiva specificna svojstva. U slu€aju monopola postoji samo jedan jedini prodavac, pa je po
prirodi stvari ulazak na trziste drugih konkurenata iskljucen. Roba, takode, ima svoja posebna svojstva.

Kod monopolisticke konkurencije, kriva traznje za robama ima opadajuci oblik. Sa padom cena raste
traZnja. Elasticnost je veoma visoka jer male promene cena izazivaju velike promene na strani traZznje.

Kriva traZznje kod oligopola je, takode, opadajuéa kriva ali sa mnogo veéim nagibom. To znadi da je

elasticnost niza nego kod monopolistiCke konkurencije i mora da postoji mnogo ve¢a promena cena da bi
izazvala istu promenu traznje. U slu€aju monopola kriva trziSne traznje je veoma neelastic¢na.
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