MULTIMEDIJA

Ideja da multimedija predstavlja povezanost vi{e medija je dosta stara, dok se o primeni multimedije u
prezentacione svrhe vi{e govori od 70-ih godina pro{log veka.

Danas se od multimerdije zahteva da obezbedi slede}e multimodalitete:

- multitasking, tj. istovremeno izvr{avanje vi{e procesa;
- paralelnost, tj. mogu}nost da se mediji paralalno izvr{avaju i prikazuju;
- interaktivnost, tj. mogu}nost interakcije.

Multimedija zapravo predstavlja jednu sveobuhvatnu medijsku integraciju.
U vi{e navrata je definisana, tako da postoje razli~ite definicije ovog pojma. Navedimo neke od njih:

Negroponte: “Nenaporno me{anje bitova. Po~etak je da se podese pome{ano, a mogu se Koristiti i zajedno ili
odvojeno. Me{avina audija, videa i podataka se zove multimedija, zvu~i komplikovano, ali nije ni{ta vi{e nego
pome{ani bitovi”.

Feldman: “Multimedija je me{avina, integracija podataka, teksta, svih vrsta slika i zvuka unutar jednog
digitalnog informacionog okru“enja”.

Obe definicije polaze od hardversko — tehni~kih kriterijuma. Re~ je o tome da je multimedija kombinacija
digitalnih podataka koji su ra~unarski podr ani ili tehni~ka integracija separatnih medija na jednom digitalnom
mediju.

Po Galbreath-u multimedija se konstrui{e tek u sferi opa‘anja korisnika. On otvara dilemu o tome da li
multimediju treba shvatiti kao “multiple media”.

Grimes i Potel ne posmatraju samo fizi~ku konstituciju podataka, ve} smatraju da je proizvod koji je nastao
kombinovanjem podataka nova tvorevina: “Multimedija kreira informaciju sa ve{tim poku{ajem da ukomponuje
podatke koji nisu bili druga~ije sistematizovani”. Oni jo{ navode: “Dobro integrisana multimedija osigurava
celovitu prezentaciju koja isporu~uje sna'nu i jasnu poruku”. Kao argument za razlikovanje vi{estrukih medija
od multimedija oni navode da jedna na papiru {tampana multimedijska tvorevina, tako od{tampana vi{e ne
predstavlja multimediju. To tvrdi i Steinmetz: “Svaka kombinacija medija ne opravdava upotrebu pojma
multimedija”. Za njega je multimedija samo ono gde se kombinuju diskretni (prekidani) i kontinuirani
(neisprekidani) podaci: “Multimedijalni sistem je ozna~en kao integralni, ra~unarom upravljani proizvod, kao
manipulacija, predstavljanje, pam}enje, (skupljanje) i komunikacija nezavisnih podataka koje su najmanje u
jednom kontinuiranom (vremenski zavisnom), ili jednom diskretnom (vremenski nezavisnom) mediju kodirani”.

Riehm i Wingert ka'u da: “Multimedijalnost ne zna~i da ha CD-ROM-u idu zajedno slika, video i tonovi; to
mora biti jedan povezani ukupni odnos. Samo smislena kombinacija koja podr ava sadr'aj ima dra’i”.

Mayes: “Multimedijalni sistemi nisu prvenstveno definisani svojim strukturama podataka, ve} prirodom svoje
komunikacije”.

U diskusijama o multimediji i poku{ajima da se ona ustanovi kao disciplina, dolazi se uglavhom do zaklju~ka
da ne postoji ustanovljena terminologija pomo}u koje bi se dao jasan opis i definicija. To ne ~udi s obzirom da
se oblast multimedije nalazi na mnogobrojnim procesima nekoliko razli~itih oblasti, kao {tp su npr.: ra~unarska
industrija, telekomunikacije, izdava~ka delatnost, TV/filmsko emitovanje, itd.



Recimo, telekomunikacije su se nekad zanimale primarno za telefoniju, dok danas telefonske mre'e evolutivno
prerastaju u digitalne mre’e koje su veoma sli~ne ra~unarskim mre’ama. Konvencionalni telefoni se sve vi{e
transkribuju u ra~unare, ili se pojavljuju kao softver u formi “IP telefonije”. [Steinmetz]

TV sektor i radio emitovanja su pioniri u profesionalnoj audio/video tehnologiji. Me|utim, danas su ve} neki
profesoinalni sistemi, jednostavno re~eno, ra~unari opremljeni specijalnim dodacima.

Ve}ina izdava~kih ku}a nudi svoja izdanja u elektronskoj formi. Takole, raznovrsne delatnosti te'e stvaranju
interdisciplinarnih proizvola~a multimedijalnih informacija.

Iz korisni~ke perspektive “multimedija” zna~i da se informacije mogu reprezentovati u formama od audio
signala do pokretnih slika. Ali ipak, ra~unarskom integracijom svih tih medija omogu}ava se interaktivno
predstavljanje informacija.

Potrebno je naglasiti i da se ukupna funkcionalnost sve vi{e pomera od hardvera ka softveru, iz razloga {to se
performanse delova ra~unarskog sistema, kao {to su procesor, memorijski kapaciteti i sl. permanentno
pobolj{avaju i unapre|uju.

Od sistema koji rade u realnom vremenu o~ekuje se da rade sa dobro definisanim vremenskim ograni~enjima da
bi stvorili “foult tolerant” sisteme. Za multimedijalne aplikacije tolerancija na gre{ke i brzina su najva niji
aspekti, jer oni koriste i konvencijalne medije i audio — video medije. Konvencionalni podaci se moraju
dostavljati u pouzdanom obliku u cilju podr{ke audio — video podacima. Podaci obe klase medija treba da se
prebace iz izvornog na ciljno mesto {to je mogu}e br'e, tj. u ~vrsto definisanom vremenskom ograni~enju.
Elementi multimedijalne aplikacije nisu me|usobno nezavisni, oni moraju biti integrisani i sinhronizovani.

Kada se govori o multimedijalnoj arhitekturi navodi se da se ona sastoji od okoline u {irem i u'em smislu.
Okolina u u'em smislu se sastoji od vizuelnog prostora (prostora predstavljanja sa grafi~kim objektima na
ekranu ra~unara), prostora zna~enja (sa multimedijalnim objektima i vestima), prostora dogalanja (postupci od
strane korisnika) i toka programa (korisnik, interaktivnost, dijalog).

Fisher i Mandl razlikuju povr{insku strukturu hipermedija, njegove dublje relacione i asocijativne strukture i
subjektivnu strukturu koju dodaje korisnik.

Prostor predstavljanja je reprezentativan sloj koga ~ini grafi~ki korisni~ki interfejs. Ovaj prostor mo'e imati
svojstvo reprezentovanja odre|enih oblika, on ukazuje na prostor zna~enja, dubinsku strukturu, njegovi objekti
mogu kroz simboli~ke oblike reprezentovati apstraktne entitete, ili biti ~isto grafi~ki znaci bez zna~enja.
Dillenbourg i Mendelson informacioni prostor i ozna~avaju parove predstavljanja i akcije kao mikrosvetove.
“Mapping” korespondencija fizi~kih i mentalnih reprezentativnih oblika je pri tom sasvim odgovoran i te’ak
zadatak.

Prostor zna~enja se javlja u prostoru predstavljanja kao metafora reprezentacije za apstraktne ili konkretne
svetove, za smisaoni sadr aj reprezentacije. Prostor zna~enja sadr'i planove i namere svog dizajnera, on sadr’i
implicitno i planove u~enja i ciljeve u~enja za korisnika, on se sastoji iz konstrukcija i interpretacija, iz
kreativnosti i ma{te korisnika.

Komunikacija izme|u korisnika i isistema ~ini vrednost multimedijske okoline.
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